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 سبحان حســنوند)توئیتر روزنامه ایران IranNewspaper@(/  سال 
1395 را می‌توان ســالی دانســت که در آن سیاست و سیاسیون در ایران 
به قدرت شــبکه‌های اجتماعی پی بردند و به آن روی آوردند، شــاید در 
ســالیان آینده و پژوهش‌هــای پیش رو در مورد شــبکه‌‎های اجتماعی و 

سیاست در ایران سال 1395 یک نقطه عطف به شمار آید.
سیاســت و خبر ایران در این سال در یکی از شبکه‌های اجتماعی کار 
خود را در ســال نو آغاز کردند و مهم‌ترین خبر سیاســی کشــور در توئیتر 
اتفــاق افتــاد. جنجــال توئیت منتســب به مرحــوم آیت‌الله هاشــمی 
بحث داغ سیاســی در رســانه‌های کشــور شــد. وقتی که انتشــار گفته‌ای 
قدیمی از آیت‌الله هاشــمی به صورت منقطع در مورد بحث موشــکی 
جنجال‌آفرین شــد. با نفوذ هرچه بیشــتر ابزارهــای ارتباطی و اینترنت 
در جامعــه، مــردم روز به روز بیشــتر و راحت‌تــر در معرض اخبــار قرار 
می‌گیرنــد، ایــن موضــوع می‌توانــد درک مخاطبــان از اخبــار را عمــق 
ببخشــد یــا برعکــس، مخاطــب را در ســطح نگــه دارد. درک عمقی یا 
سطحی مخاطب از سیاست و به صورت کلی اخبار، از طریق شبکه‌های 
اجتماعی به اســتراتژی رســانه برای انتقال محتوا از طریق شــبکه‌های 
اجتماعــی و توانایی مخاطبان برای اســتفاده از شــبکه‌های اجتماعی 

برای درک سیاست و اخبار بستگی دارد.
به گفته سید محمود علوی، وزیر اطلاعات، »  شبکه‌های اجتماعی 

تلگرام، اینستاگرام و توئیتر در کشور مخاطب زیادی دارند.«

توئیتر، با وجود فیلتر بودن در ایران، در زمان مذاکرات هســته‌ای که 
ختم به برجام شد به نوعی جای خود را در حوزه خبری در ایران باز کرد، 
آن زمان که خبرنگاران پوشش‌دهنده از محل مذاکرات از طریق توئیتر، 
منبــع اخبار در مورد مذاکرات هســته‌ای بودند. توئیتــر در آن زمان ابزار 
طرف‌هــای مذاکره‌کننده نیز بود و آن طور کــه جواد ظریف وزیر خارجه 
و رئیــس تیــم مذاکره‌کننده هســته‌ای چنــد هفته پیــش در مصاحبه با 
روزنامه الکترونیکی امید ایرانیان گفته است: »چیزی که امروز به‌عنوان 
دیپلماسی توئیتری آقای ترامپ مطرح می‌شود، ما قبل از این در طول 

مذاکرات هسته‌ای شروع کردیم.«
ظریــف با )583 هــزار دنبال‌کننده در توئیتــر( همچنان کم توئیت 
می‌کند، اما هدفمند و در راســتای سیاست خارجه‌ کشور. توئیتر ظریف 
در فصــل آخر 1395 و پس از مطرح شــدن طرح ممنوعیت ورود اتباع 
ایران به امریکا از ســوی ترامپ به کار وزیر خارجه آمد و محلی بود برای 
واکنش نشان دادن به این طرح در سریع‌ترین زمان ممکن با بیشترین 
اثر از نظر بازتاب در رســانه‌های خارجی و شنیده شدن در افکار عمومی 
جهــان. ظریف در نخســتین واکنش به طرح ترامپ نوشــت: این طرح 
در تاریــخ به‌عنــوان بزرگتریــن هدیه بــه تندروهــا و هوادارانشــان ثبت 
خواهد شــد. واکنش توئیتری وزیر خارجه ایران بسرعت در رسانه‌های 
جهــان و خود توئیتر که محل بحث داغ جهانی در مورد ممنوعیت بود 
بازتــاب داشــت و در روزهای بعد نیــز واکنش‌های توئیتــری ظریف به 

هر چند بســیاری از سیاســیون، هنــوز روش صحیح اســتفاده از توئیتر و 
دیگــر شــبکه‌های اجتماعــی را نمی‌دانند امــا در مجموع حضــور آنها 
نمود چشــمگیری داشــته اســت. حضور چهره‌های سیاســی در توئیتر 
از هــر دو طیف اصلاح‌‎طلب و اصولگرا چشــمگیر بوده اســت. در میان 
اصلاح‌طلبــان حضور علی مطهری )27 هــزار دنبال‌کننده( و محمود 
صادقــی )35 هــزار دنبال‌کننــده( در توئیتــر چشــمگیرتر از بقیــه بود. 
محمــود صادقی که پیش از علی مطهری وارد توئیتر شــد بســرعت به 
یکــی از چهره‌های تأثیرگذار سیاســی در توئیتر تبدیل شــد که در مدت 
کوتاهــی دنبال‌کنندگان زیــادی پیدا کرد و توئیت‌هایــی واکنش‌برانگیز 
بسیاری داشت. علی مطهری نیز با حضورش در توئیتر مخاطبان را به 
نوعــی غافلگیر کرد و درعرض 7-8 ســاعت ابتدایی حضورش 5 هراز 
دنبال‌کننده پیدا کرد که رقم زیادی محسوب می‌شود. یکی از اتفاق‌های 
مهم توئیتر فارســی سیاسی در ســال 1395 حضور جهشی چهره‌های 
اصولگــرا در توئیتر بود، بــه صورت کلی پیش‌درآمد حضور سیاســیون 
اصولگــرا حضــور خبرنگاران و رســانه‌های ایــن طیف در توئیتــر بود که 
تیتر یک روزنامه اصلاح‌طلب علیه این حضور نقطه عطفی شــد برای 
حضور بیشــتر سیاســیون اصولگرا. روزنامه اصلاح‌طلب آفتاب یزد در 
شماره 7 بهمن 1395 خود طی گزارشی با عنوان »شما را چه به توئیتر« 
به‌عنوان تیتر یک و تیتر عکس خود حضور چهره‌های اصولگرا در توئیتر 
را »باوجود اعتقاد راســخ به فیلترینگ« دارای »تناقض و پارادوکسی« 
دانســت »که اصولگرایان مدت‌هاســت درگیر آن هســتند.« در عکس 
صفحــه یک آفتاب یزد تصویر پروفایل توئیتــر 18 چهره اصولگرا آمده 
بــود و در بالای این تصاویر دو نقل قول از حداد عادل و قالیباف در تأیید 
فیلترینگ آمده بود. بعد از انتشــار این گــزارش اصولگرایان حاضر در 
توئیتر با هتشــگ #ما_را_چه_به_توئیتر نســبت به گزارش آفتاب یزد 
واکنش نشــان دادند و حتی چهره‌هایــی مانند علیرضا زاکانی نماینده 

سابق اصولگرا با این هشتگ به توئیتر پیوست.
در حال حاضر حضور چهره‌های سیاسی اصلاح‌طلب و اصولگرا در 
توئیتر بر اســاس کمیت نزدیک به هم به نظر می‌رسد. علی مطهری و 
محمود صادقی محبوب از اصلاح‌طلبان و غلامعلی حداد عادل )15 
هزار دنبال‌کننده( و محسن رضایی )11 هزار دنبال‌کننده( از اصولگرایان 
در توئیتر محبوب هســتند که هر چهار نفر در ســال 1395 به چهره‌های 
سیاســی توئیتر تبدیل شده‌اند، هر چند به لحاظ دنبال‌کننده و اشتراک 

اصلاح‌طلبان فعلًا بر اصولگرایان می‌چربند.
حضور سیاســیون در شبکه‌های اجتماعی در دید نخست می‌تواند 
به شــفافیت و پاســخگویی در عالم سیاســت و درک سیاســیون از افکار 
عمومــی کمک کند. مــردم نیز بــه صــورت بی‌واســطه‌تر می‌توانند در 
معــرض مســتقیم دیدگاه‌هــا و مواضع سیاســیون قــرار بگیرنــد و این 
ارتبــاط بی‌واســطه‌تر، می‌تواند زمینه شفاف‌ســازی موضوعــات برای 
مــردم را ایجــاد کنــد. تعامــل سیاســیون با مــردم از طریق شــبکه‌های 
اجتماعی می‌تواند منبع ارزشــمندی باشد از نظرات مردم که به درک 
شرایط کمک شایانی می‌کند. ســال 1395 به جهت ورود هر چه بیشتر 
رســانه‌های اجتماعی در کار سیاسیون سال مهمی به شمار می‌آید، هر 
چند این حضور ممکن اســت در مواقعی به بیراهه رفته باشــد و برخی 
درگیر دنبال‌کننده و لایک، ممبر و ویو شــده باشــند امــا در نهایت افکار 
عمومی در شــبکه‌های اجتماعی حقیقت را از میــان انبوه اخبار کذب و 
شــایعه کشــف خواهد کرد. در حــال حاضر حضور چهره‌های سیاســی 
اصلاح‌طلــب و اصولگــرا در توئیتر بر اســاس کمیت نزدیــک به هم به 
نظر می‌رسد. علی مطهری و محمود صادقی محبوب از اصلاح‌طلبان 
و غلامعلــی حــداد عادل )15 هــزار دنبال‌کننده( و محســن رضایی )11 
هزار دنبال‌کننده( از اصولگرایان در توئیتر محبوب هســتند که هر چهار 
نفر در سال 1395 به چهره‌های سیاسی توئیتر تبدیل شده‌اند، هر چند 
بــه لحــاظ دنبال‌کننده و اشــتراک اصلاح‌طلبــان فعلًا بــر اصولگرایان 

می‌چربند.
حضور سیاســیون در شبکه‌های اجتماعی در دید نخست می‌تواند 
به شــفافیت و پاســخگویی در عالم سیاســت و درک سیاســیون از افکار 
عمومــی کمک کند. مــردم نیز بــه صــورت بی‌واســطه‌تر می‌توانند در 
معــرض مســتقیم دیدگاه‌هــا و مواضع سیاســیون قــرار بگیرنــد و این 
ارتبــاط بی‌واســطه‌تر، می‌تواند زمینه شفاف‌ســازی موضوعــات برای 
مــردم را ایجــاد کنــد. تعامــل سیاســیون با مــردم از طریق شــبکه‌های 
اجتماعی می‌تواند منبع ارزشــمندی باشد از نظرات مردم که به درک 
شرایط کمک شایانی می‌کند. ســال 1395 به جهت ورود هر چه بیشتر 
رســانه‌های اجتماعی در کار سیاسیون سال مهمی به شمار می‌آید، هر 
چند این حضور ممکن اســت در مواقعی به بیراهه رفته باشــد و برخی 
درگیر دنبال‌کننده و لایک، ممبر و ویو شــده باشــند امــا در نهایت افکار 
عمومی در شــبکه‌های اجتماعی حقیقت را از میــان انبوه اخبار کذب و 

شایعه کشف خواهد کرد.

نیم رخ سیاسی شبکه‌های اجتماعی

به طور کلی و بر اســاس فضای موجود و حضور در شــبکه اجتماعی 
اینســتاگرام به نظر می‌رســد این شــبکه اجتماعی محلی برای حضور 
عمومی‌تر سیاسیون است؛ به دو دلیل، اول به دلیل ساختار عکس‌محور 
و گــذرا بــودن محتــوا و دوم به دلیل غیرسیاســی بودن محتــوای غالب 
در این شــبکه اجتماعی. هر چند این شــبکه اجتماعی بســته به سطح 
یــک سیاســتمدار می‌تواند مورد اســتفاده قــرار بگیرد، به‌عنــوان مثال 
نماینــدگان مجلــس در ســطح شــهر و اســتان محــل نمایندگــی خود 

می‌توانند استفاده تأثیرگذاری از اینستاگرام داشته باشند.
سیاسیون کشور عموماً در ســه شبکه اجتماعی تلگرام، اینستاگرام 
و توئیتــر پراکنــده هســتند و در این میــان توئیتر و تلگرام سیاســی‌ترین 
شــبکه‌های اجتماعــی فعــال در کشــور هســتند. کانــال تلگــرام پایگاه 
اطلاع‌رســانی دفترحفظ و نشر آثار حضرت آیت‌الله خامنه‌ای با بیش 
از 700 هزار عضو پرمخاطب‌ترین کانال مربوط به چهره‌های سیاســی 
کشــور اســت. حضور کلی سیاســیون کشــور در تلگــرام بیشــتر در قالب 
بازتاب اخبار مربــوط به آنان در کانال‌ها و گروه‌های سیاســی هم‌طیف 
نمــود پیــدا می‌کند تا اینکــه خود سیاســتمدار بتواند جریانــی خبری از 
طریق کانال تلگرام خود ایجــاد کند. هر چند گاهی محتوای کانال‌های 
سیاسیون کشور خبر خبرگزاری‌های کشــور می‌شود، اما به صورت کلی 
اغلب اخبار سیاسیون کشــور پیش از انتشار در کانال آن چهره سیاسی، 
در کانال‌هــای خبرگزاری‌هــا و ســایت‌ها منتشــر و بــه صورت ویروســی 
در دیگر کانال‌ها کپی-پیســت می‌شــود. توئیتر دیگر شــبکه اجتماعی 
محبوب در ایران اســت. این شبکه اجتماعی در تمامی حوزه‌ها تبدیل 
یه یکی از ابزارهای اصلی خبررسانی در دنیا شده است هر چند به‌خوبی 
فیس‌بوک برای صاحبانش پولساز نیســت، اما از هنر و ورزش گرفته تا 

سیاست و فضا یکی از پرقدرت‌ترین ابزار اطلاع‌رسانی و اخبار است.

سخنان ترامپ ادامه داشــت و بعد از تهدید ترامپ علیه ایران ظریف 
بــا انتشــار ویدئویی از ســخنان خــود در نیوزیلنــد توضیح داد کــه ایران 
نسبت به تهدیدات »بی‌تفاوت« است و همچنین ایران هیچگاه آغازگر 
جنــگ نبوده اســت و اســتراتژی دفاعــی دارد. توئیت ظریــف از عکس 
پلاکاردهای راهپیمایانی که در 22 بهمن مردم امریکا را به ایران دعوت 
می‌کردنــد نیز ادامه‌ای بود به واکنش ایران به طرح ضدایرانی ترامپ و 
تلاشــی بود برای روشــن کردن موضع ایران در مورد رابطه میان ایران و 
امریکا. ظریف با اســتفاده از توئیتر این امکان را داشــت که در کمترین و 
مناســبترین زمان صدای خود را به‌عنوان وزیر خارجه یک کشور درگیر 
در یک موضوع مهم بین‌المللی به گوش افکار عمومی جهان برساند، 
اتفاقی که پیشتر بدون حضور رسانه‌ای اجتماعی مانند توئیتر و از طریق 

ابزار سنتی اطلاع‌رسانی مانند رادیو و تلویزیون امکان‌پذیر نبود.
حســن روحانی نیز به‌عنــوان رئیس جمهــوری ایران با دو حســاب 
فارســی)365 هزار دنبال‌کننده( و انگلیســی )580 هــزار دنبال‌کننده( 
مخاطبان خود را در جریان ســخنان و برنامه‌ها، موضع‌گیری‌های خود 
قــرار می‌دهد و با حســاب انگلیســی خــود از دیپلماســی توئیتری بهره 
می‌بــرد. حمید ابوطالبــی )12 هزار دنبال‌کننده( معاون سیاســی دفتر 
رئیــس جمهوری و حســام‌الدین آشــنا )10 هــزار دنبال‌کننده( مشــاور 
رئیــس جمهــوری نیز از دولتی‌هایی هســتند که نشــان داده‌انــد توئیتر 
برای‌شــان اهمیت خاصی دارد و در توئیترهــای خود به تبیین مواضع 
دولت می‌پردازند، هر چند رویکرد ابوطالبی و آشــنا در این راه متفاوت 
اســت؛ آشــنا نگاهی دو طرفه به موضوع دارد و بــا مخاطب خود درگیر 
می‌شــود و تعامــل دارد اما ابوطالبــی از توئیتر به صورت یــک ابزار یک 
طرفه اســتفاده می‌کند. ســال 1395 ســالی بود که بیشــتر از چند ســال 
قبلش سیاســیون کشــور در این شــبکه اجتماعــی حضور پیــدا کردند، 

سیاسی

حضور فعال سیاستمداران شاخص طی سال گذشته، بویژه در >توئیتر< و >تلگرام< افزایش یافت


